CARDBOARD
Stevige impact... CI) CARDBOARD

WEEK PERIODE

01-02 30/12-12/01
03-04 13/01 - 26/01
05-06 27/01 - 09/02
07 -08 10/02 - 23/02
09-10 24/02 - 09/03
11-12 10/03 - 23/03
13-14 24/03 - 06/04
15-16 07/04 - 20/04
17 -18 21/04 - 04/05

Zuid (Brusselincl.) 465 € 20.535 € 1.903 19 -20 05/05 - 18/05

Branding en interactie - -
° Brussel 250 € 11540 € 1.667 21-22  19/05-01/06

Vrijetijdscontext 23-24 02/06 - 15/06

Tarieven excl. BTW / Mediatarieven incl. 15% agentschapscommissie 25-26 16/06 - 29/06
*productietarieven onderhevig aan variatie grondstofkosten

RIEVEN

# CARDBOARDS
PRODUCTIEKOST*

TA

Netwerk NETWERKEN

Nationaal 815 € 32.730 € 2.330

815 displays, 2 weken

aandacht bieden

27 -28 30/06 - 13/07

29-30 14/07 - 27/07
Actief en dynamisch 31-32 28/07 - 10/08

Doelgroep

Jong en stedelijk RECEm by TR - 33-34 11/08 - 24/08
Troeven . e T - s K18 35-36  25/08-07/09
gt =B 37-38  08/09 - 21/09

Visibiliteit aan in- en uitgang L
van de touchpoints "IN [yl ot s W : - ) e 39-40 22/09 - 05/10

' W -42 06/10 - 19/10
43 - 44 20/10 - 02/11
: : 45- 46 03/11 - 16/11
Leisure-context ok uF = S S 47- 48 17/11 - 30/11

Gegarandeerde impact

VJ334O0H

100% share of voice

Precieze segmentatie (per context, gk . 49 - 50 01/12 - 14/12
per doelgroep en per regio) L 3 : 9 51-52 15/12 - 28/12

53-01 29/12 - 11/01

m ZOMERPERIODES

TEENAGERS || MILLENNIALS || STUDENTS ||YOUNGSTARTERS|| ACTIVEURBANS| TRAVELLERS FAMILIES LADIES




